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SYMBOLICZNY SCHEMAT PRZEJSCIA

JAKO TEAM KREATYWNY MAMY PRZEDE WSZYSTKIM DOSWIADCZENIE
FILMOWE, DLATEGO DOBRZE ROZUMIEMY, JAK ISTOTNE JEST
UMIEJETNE BUDOWANIE NAPIECIA, DBAWKOWANIE EMOCJI, SUSPENS
I SPEKTAKULARNY, POZYTYWNIE ZASKAKUJACY FINAt.




Podobnie jak w przypadku filmu, stanowigca trzon
narracyjny scenariusza wystawy opowiesc¢ powin-
na mie¢ swojg dramaturgie i trzymaé w napieciu.
Jest w niej miejsce na zaskoczenie, refleksje i duzg
dawke dobrego humoru. Stosujac strukture drama-
turgiczng, wyodrebniamy w przestrzeni ekspozycji
klasyczny podziat na: prolog, akt I, akt II, akt III
| epilog.

Przedstawiamy ten podziat z uwzglednieniem
zagadnien i odpowiadajgcej im przestrzeni.




WIZUALNY
MOTYW PRZEWODNI
FKaPUZYCI]

DLA LEPSZEJ KOMUNIKACJI

Z UCZESTNIKAMI SCIEZKA ZWIEDZANIA
POSIADAC BEDZIE SWOJ MOTYW
PRZEWODNI: tUK TRYUMFALNY (BRAMA).

Jego bryta i funkcja, tak charakterystyczna dla
kultury wtoskiej, zostanie w ramach ekspozycji
kreatywnie przetworzona. Wykorzystamy tuk jako
narzedzie narracyjne. Jego powierzchnia niekiedy
bedzie nosnikiem tresci dotyczacych tryumfalnych
sukcesow polskiej gospodarki, w innym migjscu -
portalem do magicznego $wiata. Wizualny motyw
przewodni bedzie tez stanowit klamre catej eks-
pozycji: zarowno wejscie do pawilonu, jak i zejscie
z wystawy wiesc¢ bedzie wtasnie przez tuk.

Jego bryta i styl podporzagdkowane bedg narracji
wystawy: niekiedy klasyczne, charakterystycz-
ne dla czasow rzymskich, innym razem bajkowe
| magiczne, to zndw nowoczesne.



RUUZINA

JAKO 0S NARRACJI
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INTERAKCJE KULTUROWE
JAKO 05 NARRACJI

Pawilon peten bedzie polsko-wtoskich interakcji.
Poza tym, ze nawigzemy do znanego medalionu
Boccea della Verita Usta Prawdy, znajdujgcego
sie w przedsionku rzymskiej bazyliki Santa Maria
in Cosmedin, zasugerujemy zwrocenie uwagi
na postaci dwach tworcow literackich: Dantego
Alighieri i Wistawy Szymborskie,.

W 2015 roku Wtosi beda swietowac 750-lecie uro-
dzin wybitnego poety i filozofa. Chcemy wykorzy-
stac te rocznice i przypisac jej istotne miejsce

w ekspozycji. Dlatego hasto polskiego pawilonu
nawigzuje do aforyzmu z ,Boskiej Komedii”. Ponad-
to chcemy przetworzyé grafike Gustave'a Dorégo
wykonang do trzeciej czesci tego dzieta - ,Raju” -
| przygotowac inspirowane nig plakaty zachecajgce
do odwiedzenia polskiego pawilonu.

W ramach ekspozycji proponujemy tez wykorzy-
stanie poezji Wistawy Szymborskiej, ktora odnio-
sta we Wtoszech ogromny sukces. Aforyzm z jgj
wybranego wiersza powinien stanowi¢ powitalne
motto polskiego pawilonu, np.:

Swiat jest tak wielki, ze wszystka jest szczegdtem.
nie zastuguje Swiat - na koniec Swiata.

Wybrane strofy z wierszy poetki zwiedzajgcy znaj-
dg w magicznym ogrodzie. Goscie bedg tez mogli
odstuchac nagran wtoskich przektadow fragmen-
tow jej wierszy. Dodatkowo tomiki z ttumaczenia-
mi poezji Szymborskiej bedg dostepne w sklepie
polskiego pawilonu.

#Polska
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NA PLACU PRZED PAWILONEM SO1

/wiedzajgcy, ktory przechadza sie gtéwng aleja
EXPO, zauwaza wystep artystyczny na scenie przed
Pawilonem Polski; panuje nastroj gwarnego targo-
wiska w stylu marché. Przestrzen placu wypetniona
jest zaaranzowanymi straganami zbudowanymi
m.in ze skrzynek, w ktorych znajdujg sie polskie
produkty spozywcze, rosliny i ziota.
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Obok sceny gosé dostrzega nowoczesng forme
architektoniczng petnigcg funkcje kalejdoskopu.
Kalejdoskop - instalacja artystyczna o kubaturze
pie¢ na dwa metry - stanowi zapowiedz atrakcji
w polskim pawilonie. Na jego boku widnieje duzy
napis - hasto polskiej wystawy:

Abbiate ogni speranza, voi che entrate!

Do wnetrza kalejdoskopu zwiedzajgcy moze zajrzec
| zrobi¢ sobie zdjecie ze swoim zwielokrotnionym
odbiciem w otoczeniu elementow graficznych pla-
katu/plakatow. Tak pomy$lana atrakcja wspotgra
z popularnym dzié trendem robienia sobie tzw. sel-
fie. Na kolorowych, lustrzanych $cianach wewnatrz
kalejdoskopu odbijajg sie pieknie skomponowane
obrazy pokazujgce polskg przyrode, przemyst, sztu-
ke - elementy, ktore zwiedzajgcy w petni odkryje
podczas wizyty w pawilonie. Wzdtuz prowadzgcej
do niego $ciezki ustawione sg dwa rzedy masztow
Z powiewajgcymi na nich flagami Polski.

SZKIC KONCEPCYINY

#Polska



REFERENCJA WIZUALNA
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WEJSCIE DO PAWILONU S02

/wiedzajgcy, ustawieni w kolejce do wejscia, widzg
przed sobg szczeline z ruchomymi schodami pro-
wadzgcymi na pierwsze pietro. W tej przestrzeni
chcemy rozbawi¢ i zaintrygowaé zwiedzajgcych.
Na écianach po obu stronach szczeliny umieszczamy
znane na catym $wiecie dzieta malarskie (od Breugla,
przez \lermeera, po Maneta czy Picassa) z zartob-
liwie dodanymi polskimi motywami zywieniowymi.

19

/wienczeniem podrozy ruchomymi schodami jest
oryginalna kinetyczna instalacja, uktadajgca sie
w powitalny napis:

WITAJ/BENVENUTO!

PRZEJSCIE DO OGRODU

Po zejsciu z ruchomych schoddw i skreceniu w lewo
zwiedzajacy staje przed poteznym tukiem trium-
falny. tuk mozna przejs¢ lub obejsé go dookota.
Stanowi on brame do ogrodu.

#Polska



Gos¢ po raz kolejny widzi hasto pawilonu, tym
razem umieszczone na tympanonie tuku, co jest
czytelng analogig z bramg piekiet z ,Boskiej Kome-
dii” i widniejgcym na niej napisem. Cata powierzch-
nia fuku pokryta jest ptaskorzezbg inspirowang
stylem rzymskiej kolumny Trajana.

20 #Polska



Widoczna na ptaskorzezbie opowies¢ przedsta-
wia symbolicznie historie transformacji Polski,
w potezng i duzg gospodarke europejskg oraz
znaczgcy kraj na mapie dzisiejszej Europy.

#Polska
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W MAGICZNYM OGRODZIE SO3

Wejscie do magicznego ogrodu to dla gosci pawilo-
nu przekroczenie granicy zupetnie innego $wiata.
Mijajg tuk tryumfalny i orientujg sie, ze sg w prze-
strzeni, ktéra wydaje sie byé nieskonczona. Ten
unikatowy efekt wizualny osiggniemy dzieki kolej-
nej po kalejdoskopie iluzji optycznej, stworzonej za
pomocy luster, ktérymiwytozone zostang wszyst-
kie éciany pomieszczenia.

#Polska
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Ograd jest bagniowy i tajemniczy. W powietrzu unosi
sie delikatny, przyjemny zapach kwitngcych jabtoni
| charakterystycznych dla Polski kwiatéw. Flora
ogrodu to mozaika imitacji polskich makoéw, chabrow
| roslinnosci, ktora bedzie czescig artystycznej eks-
pozycji. Jej forma i skala potegujg wrazenie ,dziw-
nosci” ogrodu. W tle zwiedzajgcy styszg nastrojowa
muzyke klasyczng m.in. ,Walc” Wojciecha Kilara.
Nastroj jest sielankowy i tajemniczy. Przez srodek
ogrodu wije sie sciezka zwiedzania.

#Polska



Najbardzigj intrygujacy element ,magiczny” ogrodu
to cztery/piec wolno stojgcych przy $ciezce portali/
bram. Forma nawigzujg do tuku triumfalnego, jednak
sg to drzwi, ktore ,prowadzg” do innych wymiarow.

REFERENCJE WIZUALNE

#Polska
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/wiedzajgcy widzi przez nie $wiat magiczny, m.in.
przetworzone i intrygujgce postacie z polskich
legend i basni. Bramy stanowig takze role QR-ko-
dow dla aplikacji mobilnej. Po skierowaniu na nie
telefonu czy tabletu zwiedzajgcemu wyswietlajg
sie naich ekranach animowane elementy np. obrazu
Jozefa Mehoffera ,Dziwny ogrod”.

#Polska



Ogréd jest nie tylko magiczny i dziwny, ale tez
poetycki. Wwyznaczonych przy $ciezce migjscach
znajdujg sie instalacje z wygrawerowanymi na nich
aforyzmami z wybranych wierszy Wistawy Szym-
borskiej. Z ukrytego gtosnika dobiega gtos lektora
recytujgcego jej poezje.

REFERENCJE WIZUALNE

#Polska
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SZKIC KONCEPCYINY

WYJSCIE Z OGRODU

Przejscie z ogrodu do kolejnej przestrzeni ekspozy-
cyjnej wiedzie przez waski korytarz (S04), ktorego
wejscie ponownie zaaranzowane jest w formie tuku
triumfalnego, ale w nowoczesénigjszej stylistyce.

Na jego wewnetrznych scianach wyswietlana jest
projekcja: swoisty ,taémociag”, po ktérym pol-
skie rolno-spozywcze hity eksportowe wyjezdzajg
z ogrodu. Uzmystawiamy przez to zwiedzajgcym
w symboliczny sposob, ile wysokiej jakosci pro-
duktow ,daje” polska dziewicza przyroda symbo-
lizowana przez magiczny sad.

#Polska
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/ POLSKA RODZINA PRZY STOLE SO5

Po wyjsciu z korytarza zwiedzajgcy wchodzi
do kolejnego pomieszczenia wystawy. Na srodku
znajduje sie wielka, kulista kapsuta. Z zewnatrz
pokrytajest lustrzanym lakierem, w ktérym odbija
sie otoczenie. Jej ksztatt i kolor nawigzujg do jab-
tka - perty polskiego przemystu rolniczego.

Wnetrza kapsuty to specjalnie zaprojektowana
bryta tgczaca funkcje fotoplastykonu z symbolika
rodzinnego stotu. Do jej wnetrza mozna zajrzec,
gdyz otwory w écianach fotoplastykonu pasujg
do rozmiaru twarzy. Zerkajgc do $rodka, zwiedza-
jacy ,zasiada” do stotu z polskg rodzing. Znajduje
sie na przyjeciu, ktore widzimy w formie projekc;ji
na wewnetrznych $cianach fotoplastykonu.

WIZUALIZACJA PRZESTRZENI

#Polska
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WIZUALIZACJA PRZESTRZENI

Panuje ciepta i familijna atmosfera podkreslona
nastrojowg muzyka. Na stole pojawiajg sie trady-
cyjne polskie potrawy. Rodzina celebruje wspélny
positek i delektuje sie jego smakiem. Zwiedza-
jacemu w utamku sekundy udziela sie zmystowy
nastroj tej chwili.

Dodatkowo jedna z 0s6b w projekceji jest naszym
kucharzem, mistrzem ceremonii, ktory z poszcze-
golnych sktadnikéw (prosto z ,tasmociggu”)
przygotowuje poszczegolne potrawy i serwuje
je wspotbiesiadnikom. Kucharz przygotowuje tez
produkty na potrzeby ,biblioteki” - kolejnej atrakcji
na naszej sciezce zwiedzania.

#Polska
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W SERCU POLSKIEGO PRZEMYStU
PRZETWORCZEGO S06

Po wyjsciu z jabtka zwiedzajgcy schodzi na par-
ter pawilonu. Sciana po lewej stranie sktada sie
z potek, na ktorych stojg polskie produkty - to
nasza ,biblioteka” rodzimych hitéw eksportowych.
Skala tego miejsca przywodzi na mysl ogromna
ekspozycje sklepowg czy muzealns.

Na potkach stojg polskie produkty w dizajnerskich
opakowaniach. Ich réznorodnosé i ilos¢ robig
wrazenie.

Po drodze zwiedzajgcy mija trzy stanowiska tzw.
,<tramwaj edukacyjny”, gdzie w formie krotkich
prezentacji graficznych i filmowych pokazywane
sg dane gospodarcze (S07).

#Polska
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GIELDA SO8

Po chwili znajduje sie w kolejnej przestrzeni eks-
pozycyjnej. Jej sercem jest potezna interaktywna
instalacja tzw. gietda.

SZKIC KONCEPCYJNY

#Polska
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To czterominutowy zapetlony show filmowy, bedgcy
jedng z dwoch gtéwnych atrakceji polskiego pawilo-
nu. Tematem tej instalacji jest polska gospodarka,
ze szczegblnym uwzglednieniem imponujgcego
rozwoju sektora rolno-spozywczego. Widzimy
zaanimowane twarde dane statystyczne mowig-
ce 0 rozmachu polskiego przemystu przetworcze-
go. Catosé stanowi potgczenie animacji i motion
dizajnu, a przestrzen przywotuje na my$l gietde
towarow. Imperialny charakter polskiej gospodarki
podkresli wzniosta i dynamiczna muzyka rodem
z hollywoodzkich superprodukcji. Dodatkowym ele-
mentem instalacji bedg gry interaktywne poswie-
cone informacjom o polskiej gospodarce. Strona
merytoryczna pokazu zostanie dopracowania we
wspotpracy z ekspertami.
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PRZESTRZEN WYSTAW CZASOWYCH
I REGIONOW S09

Regiony wzbogaca narracje wystawy ciekawg oferta
turystyczng i kulturowg Polski lokalnej. Specjalnie
przygotowane gabloty postuzg do prezentacji regio-
nalnych specjatow, eksponatow oraz materiatow
promocyjnych. 0 aktualnej wystawie informowac
bedg trzy podswietlone plakaty, whudowane w sce-
nografie tej przestrzeni. Waznym elementem bedg
wiszgce klosze, w ktorych mozna bedzie poczuc
zapachy regionalnych potraw lub ustyszeé charakte-
rystyczny dla danej prezentacji regionalnej dzwigk,
dzieki zastosowaniu gtosnikow strefowych. Beda
one takze stuzyty do promoc;ji lokalnych motywow
muzycznych oraz utworow wybitnych artystow,
ktorych albumy dostepne bedg w sklepie.

Ekspozycje zamknie ekran, na ktorym wyswietla-
ne bedg istniejgce filmy promocyjne. Prezentacje
regiondw bedg zsynchronizowane z ofertg sklepu
i dodatkowo anonsowane w specjalnym ekspozyto-
rze na placu przed pawilonem. Przestrzer regionow
bedzie wykorzystywana réwniez do organizacji
spotka¢ B2B oraz jako uzupetnienie ekspozycji
regiondw i strefa wystaw czasowych.
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SALA KINOWA S10

W sali kinowej prezentowany bedzie film animowa-
ny i dwa inne filmy wyprodukowane na potrzeby
prezentacji Polski.

Sala kinowa bedzie wykorzystywana do organizacji
konferencji zaplanowanych w ramach programu
gospodarczego prezentacji Polski na wystawie Expo.

#Polska



36

SALA ZABAWY INTERAKTYWNEJ S11

Po wyjsciu z kina zwiedzajgcy wchodzg do wnetrza
kuli o $rednicy 16 metréw, szerokosci 9 metrow,
wysokiej na 5 metrow. Wita ich niskim, cieptym gto-
sem wielka meska postac. Jest pokazana w formie
interaktywnej projekcji i zajmuje catg srodkowag
czesé wnetrza kuli.

Nasz bohater jest animowany i ma bardzo bogata
skale srodkow wyrazu. Jego twarz dostosowuje
sie do roznych elementoéw wynikajgcych z narracji
opowiesci, a takze reaguje podczas rozmowy ze
zwiedzajgcymi. Vitaslao - tak brzmi jego robocze
imie - podobnie jak jego pierwowzor, medalion Usta
Prawdy, ma w migjscu ust szczeline, do ktorej zwie-
dzajgcy mogg wtozyé reke. Podstawowe funkcje
tej interaktywnej postaci to: rozmowa z widzami,
Smiech i zabawna reakcja na wktadanie reki w usta.

#Polska
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Rozmowa z widzami na zywo mozliwa jest dzie-
ki aktorowi, ktory z oddzielnego pomieszczenia
steruje projekcjg i na biezgco reaguje na pytania
zwiedzajgcych. Vitaslao powinien przeprowadzac
na gosciach zabawny test zwiedzy o Polsce. To on
bedzie tez przypominat zwiedzajgcym poszczegodlne
elementy wystawy, ktorg wtasnie zobaczyli. Bo ta
projekcja nie tylko bawi, ale takze uczy.

Sala zabawy interaktywnej jest bowiem spektaku-
larnym finatem zwiedzania, ktory ma po raz kolejny
podkreslac obfitosé i rozmach polskiego rolnictwa.
Temu bedzie stuzyé projekcja pokrywajgca cate
wnetrze kulistej przestrzeni, w ktorej znajduje sie
Vitaslao. Gdy zwiedzajgcy dobrze odpowie na jego
pytanie, wnetrze koputy nagle wypetni sie animo-
wanymi jabtkami albo innymi produktami - pertami
polskiego rolnictwa.

Szczegdtowe scenariusze interacji Vitoslao ze
zwiedzajgcymi zostang stworzone na kolejnym
etapie prac.

#Polska
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W SKLEPIE I RESTAURACJI S12 1 513

Po wyjsciu z sali interaktywnej zabawy zwiedzajgcy
wchodzg na teren sklepu. Ma on forme swobodnie
rozstawionych regatow, wypetnionych produktami.
Lustra zamontowane na suficie zwielokrotniajg
liczbe eksponowanych obiektow, intensyfikujg
wrazenie bogactwa. Na oferte sklepu powinny
sktadac sie zaréwno wyroby spozywcze o dtugim
terminie przydatnosci, jak i szeroko rozumiane
dobra kultury: ptyty CD, filmy, przektady poezji
Wistawy Szymborskiej. Na koncu sklepu znajduje
sie stanowisko kasowe, petnigce jednoczesnie
role kontroli dostepu.

Wyjscie ze sklepu znajduje sie obok sali restau-
racyjnej, w ktorej zasiadajg goscie biesiadujgcy
przy dwoch specjalnie zaprojektowanych tawach.
Przepisy na wybrane dania z menu restauracji
zwiedzajgcy mogg odnalezé dzieki aplikacji EXPO.
Menu wspotgrac bedzie z listg produktow polskich

hitow eksportowych oraz przepisami z ksigzki
kulinarnej opracowanej specjalnie na Wystawe.
Artystycznym akcentem aranzacji restauracji jest
obraz prof. Macieja Swieszewskiego ,Ostatnia
Wieczerza” zawieszony nad stotami, zas szkice
wykonane w trakcie jego tworzenia stanowig ele-
ment dekoracyjny widoczny na stotach, siedziskach
| Scianach pomieszczenia.

Wychodzgc z pawilonu zwiedzajgcy przechodzi
przez tuk triumfalny, ktory spina opowies¢ klam-
rg (S14). Jego bryta jest nowoczesna a przekaz
rodzinny. Stanowi doskonate miejsce na wykonanie
pamigtkowe] fotografii z wizyty w polskim pawi-
lonie. Radosny i przyjemny akcent na pozegnanie.

\

#Polska



39

#Polska



4o

UPIS WARSTWY
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PAWILONU
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UPIS UZIAtANIA
APLIKACJI MOBILNE.
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KONCEPCJA PLASTYCZNA

Warto sie pokusi¢ takze o realizacje gadzetow
VIPowskich bazujgcych na jednym z elementéw
ekspozycji: kalejdoskopie z charakterystycznymi
dla Polski elementami w srodku. Sugerujemy zapro-
szenie mtodego dizajnera, ktory mogtby zaprojek-
towac takie przedmioty.

Dzieki tym gadzetom zwiedzajgcy bedzie magt

zabrac pamigtke z Pawilonu Polski do domu i lepig;
zapamietacé wrazenia z wizyty na EXPO 2015.

#Polska
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